40/1995 Sb.

ZAKON
ze dne 9. unora 1995
o regulaci reklamy a o zméné a doplnéni zakona &. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a
televizniho vysilani, ve znéni pozdéjsich pfedpistu

Zmé&na: 258/2000 Sb.
Zmé&na: 231/2001 Sb.
Zmé&na: 256/2001 Sb.
Zmé&na: 138/2002 Sb.
Zmé&na: 320/2002 Sb.
Zmé&na: 217/2004 Sb.
Zmé&na: 326/2004 Sb.
Zména: 132/2003 Sb.
Zména: 480/2004 Sb.
Zména: 384/2005 Sb.
Zména: 444/2005 Sb.
Zmé&na: 25/2006 Sb.
Zména: 160/2007 Sb.
Zmé&na: 109/2007 Sb.
Zména: 36/2008 Sb.
Zména: 296/2008 Sb.

Parlament se usnesl na tomto zakon& Ceské republiky:

Cl.1
OBECNA USTANOVENI

§ 1

(1) Tento zakon zapracovava prislusné predpisy Evropskych spolecenstvi 1) wupravujici
regulaci reklamy, kterd je nekalou obchodni praktikou, reklamy srovnavaci, reklamy na tabdkové
vyrobky, na humanni 1éc¢ivé pripravky, na veterindrni 1éc¢ivé pripravky, na potraviny a na
pocatec¢ni a pokracovaci kojeneckou vyzivu, a upravuje obecné pozadavky na reklamu a jeji Siteni
vCetné postiht za porudeni povinnosti podle tohoto zdkona a stanoveni organu dozoru. Dale
upravuje regulaci reklamy na alkoholické napoje, na pripravky na ochranu rostlin, na sttrelné
zbrané a stfelivo a na ¢innosti v pohfebnictvi.

(2) Reklamou se rozumi oznédmeni, predvedeni ¢i jind prezentace $itfené zejména
komunikac¢nimi médii, majici za cil podporu podnikatelské ¢&innosti, zejména podporu spotfeby nebo
prodeje zbozi, vystavby, prondjmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prav nebo
zavazku, podporu poskytovani sluzeb, propagaci ochranné znamky, la) pokud neni d&le stanoveno
jinak.

(3) Komunika¢nimi médii, kterymi Jje reklama Sitfena, se rozumi prostfedky umoznujici
prenédseni reklamy, zejména periodicky tisk 2) a neperiodické publikace, 3) rozhlasové a televizni
vysilani, audiovizualni produkce, 4) pocitac¢ové sité, nosice audiovizudlnich dél, plakaty a
letéaky.

(4) Sponzorovanim se rozumi prispévek poskytnuty s cilem podporovat vyrobu nebo prodej
zbozi, poskytovani sluZeb nebo jiné vykony sponzora. Sponzorem se rozumi pravnickd nebo fyzicka

osoba, kterd takovy prispévek k tomuto ucelu poskytne.

(5) Zadavatelem reklamy (déle jen "zadavatel") Jje pro UcCely tohoto zdkona pravnick& nebo
fyzickd osoba, kterd objednala u jiné préavnické nebo fyzické osoby reklamu.

(6) Zpracovatelem reklamy (dadle Jjen "zpracovatel") je pro uclely tohoto =zdkona pravnicka
nebo fyzickéd osoba, kterd pro sebe nebo pro jinou pravnickou nebo fyzickou osobu zpracovala

reklamu.

(7) Sititelem reklamy (déle jen "Si¥itel") je pro uUcely tohoto zakona pravnickd nebo
fyzickd osoba, kterd reklamu verejné Sifi.

(8) Ustanoveni tohoto zdkona se vztahuji na sponzorovani, pokud neni déle stanoveno jinak.
§ 2

(1) Zakazuje se



a) reklama zboZi, sluZeb nebo jinych vykonu ¢i hodnot, JjejichZ prode’j, poskytovadni nebo Sifeni je
Vv rozporu s pravnimi predpisy,

b) reklama zalozend na podprahovém vnimani. Takovou reklamou se pro ucely tohoto =zakona rozumi
reklama, kterd by méla vliv na podvédomi fyzické osoby, aniz by ji tato osoba védomé vnimala,

c) reklama, kterd je nekalou obchodni praktikou podle zvlastniho pravniho ptredpisu 5),

d) reklama skrytd. Takovou reklamou se pro ucely tohoto zdkona rozumi reklama, u niZz je obtizné
rozlisit, Ze se jednd o reklamu, zejména proto, Ze neni jako reklama oznacena,

e) &ifeni nevyzadané reklamy, pokud vede k vydajum adresdta nebo pokud adresdta obtéZuje; na
Siteni reklamy elektronickymi prosttedky a jeho omezeni se vztahuje zvlastni pravni predpis, 5a)
za reklamu, kterd obtézuje, se povazuje reklama smérujici ke konkrétnimu adresdtovi za podminky,
7e adresat dal predem jasné a srozumitelné najevo, Ze si nepteje, aby vici nému byla nevyzadana
reklama Sifena,

f) reklama $ir¥end na vefejné pristupnych mistech mimo provozovnu Jjinym zplsobem neZ
prostfednictvim reklamniho nebo propagac¢niho =zafizeni zr¥izeného podle =zvlédStniho préavniho
predpisu 5b), stanovi-1li tak obec svym natizenim vydanym v pfenesené pusobnosti 5c), v rozsahu

uvedeném v odstavci 6.

(2) Srovnavaci reklama 6) je pripustnd za podminek stanovenych timto zakonem a zvlastnim
pravnim predpisem. 7)

(3) Reklama nesmi byt v rozporu s dobrymi mravy, =zejména nesmi obsahovat jakoukoliv
diskriminaci z duavodd rasy, pohlavi nebo narodnosti nebo napadat néboZenské nebo narodnostni
citéni, ohroZovat obecné neprijatelnym zpusobem mravnost, sniZovat lidskou distojnost, obsahovat
prvky pornografie, néasili nebo prvky vyuzivajici motivu strachu. Reklama nesmi napadat politické
presvédcéeni.

(4) Reklama nesmi podporovat chovani pos$kozujici zdravi nebo ohrozujici bezpecnost osob
nebo majetku, jakoz i jednani posSkozujici zdjmy na ochranu zivotniho prostfedi.

(5) Reklama Sifend spoleé¢né s Jjinym sdé€lenim musi byt z¥etelné rozliSitelnd a vhodnym
zplisobem oddélena od ostatniho sdéleni.

(6) Obec v natrizeni vydaném podle odstavce 1 pism. f) stanovi
a) verejné pristupnd mista, na nichz je reklama podle odstavce 1 pism. f) zakézana,
b) dobu, v niz je reklama podle odstavce 1 pism. f) zakazéana,

c) druhy komunikaénich médii, kterymi nesmi byt reklama podle odstavce 1 pism. £f) S§Sitena,
popripadé téz

d) akce, na néz se zakaz Sitreni reklamy nevztahuje.
§ 2a

Srovnavaci reklama na 1écCivé pripravky urlené k podavani lidem (dédle jen "huméanni 1écivé

pripravky") nebo na zdravotni péc¢i Je p¥i splnéni podminek stanovenych zv1astnim pravnim
pfredpisem 7) pripustnd, je-1li zamé¥ena na osoby opravnéné tyto 1lécivé pripravky predepisovat nebo
vydavat 8) (déle jen "odbornici") anebo tuto zdravotni pécéi poskytovat.

S 2b

zrusSen

§ 2c

Reklama nesmi, pokud jde o osoby mladsi 18 let,
a) podporovat chovani ohrozujici jejich zdravi, psychicky nebo mordlni vyvoj,

b) doporucovat ke koupi vyrobky nebo sluzby s vyuzZzitim jejich nezkuSenosti nebo divérivosti,

c) nabédat, aby premlouvaly své rodice nebo =zakonné zastupce nebo jiné osoby ke koupi vyrobkua
nebo sluzeb,

d) vyuZivat jejich zvlastni davéry vuci jejich rodidlm nebo zadkonnym zastupclm nebo jinym osobam,



e) nevhodnym zpusobem je ukazovat v nebezpelnych situacich.
§ 3
Tabakové vyrobky

(1) Reklama na tabakové vyrobky 10) a rovnéz sponzorovani, jehoz Ucelem nebo primym ¢&i
neptrimym uGc¢inkem je reklama na tabakové vyrobky, jsou zakdzany, pokud neni dale stanoveno jinak.
To plati téZ pro sponzorovani akci nebo <&innosti, které se tykaji nékolika <clenskych statt
Evropské unie nebo jinych statu tvoficich Evropsky hospoddt¥sky prostor nebo se konaji v nékolika
¢lenskych stadtech Evropské unie nebo v jinych stédtech tvoricich Evropsky hospodatrsky prostor nebo
dosahuji pfeshranic¢nich U¢&inkd jinym zptsobem.

(2) Reklamou na tabdkové vyrobky se rozumi téz

a) Jjakakoliv forma obchodniho sdéleni, JjehoZz Gcelem nebo pfrimym ¢i nepfimym uc¢inkem je propagace
tabdkového vyrobku,

b) distribuce tabdkového vyrobku zdarma, Jjejimz ucCelem nebo primym ¢i nepfrimym ucinkem je
propagace tabdkového vyrobku nebo distribuce zdarma, kterd m& takovy primy ¢&i neprimy Gc&inek v
souvislosti se sponzorovanim podle odstavce 1,

c) reklama, kterd se nezminuje pfrimo o tabdkovém vyrobku, ale vyuzivd ochranné znamky 1la),
emblému nebo jiného charakteristického rysu tabakového vyrobku, pokud dédle neni stanoveno jinak.

(3) Za reklamu na tabakové vyrobky se nepovazuje uziti ochranné zndmky 1) tabdkového
vyrobku registrované nebo uzZivané pro tabdkové nebo jiné vyrobky nebo sluzby pfed uc¢innosti
tohoto zédkona na reklamu jinych neZ tabdkovych vyrobkd nebo sluZeb. Pritom zpusob, Jjakym Jje
informace o vyrobku nebo sluzbé& Sitrena, musi byt z¥etelné odlisen od zpusobu Siteni informace o
tabdkovém vyrobku.

(4) Zakaz reklamy podle odstavce 1 se nevztahuje na

a) reklamu v periodickém tisku 2), neperiodickych publikacich 3), na letacich, plakadtech nebo v
jinych tiskovindch nebo reklamu S$ifenou prostrednictvim sluzeb informac¢ni spolec¢nosti 10a)
urcenych vyluc¢né profesiondlum v oblasti obchodu s tabdkovymi vyrobky,

b) reklamu na tabdkové vyrobky ve specializovanych prodejnadch tabdkovych vyrobkd nebo ve vykladni
sk¥ini a na primérené oznaceni téchto prodejen,

c) reklamu na tabdkové vyrobky v provozovnach, ve kterych se prodavd nebo poskytuje Siroky
sortiment zboZi nebo sluzeb, jednd-1i se o reklamu umisténou v té casti provozovny, kterda je
urcena k prodeji tabakovych vyrobku,

d) sponzorovani motoristickych soutézi a sponzorskou komunikaci v misté konédni, nejednd-1li se o
sponzorovani akci nebo ¢innosti, které se tykaji nékolika <&lenskych statd Evropské unie nebo
jinych statd tvoficich Evropsky hospodafsky prostor nebo se konaji v nékolika c¢lenskych statech
Evropské unie nebo v Jjinych stéatech tvotricich Evropsky hospodarsky prostor nebo dosahuji
preshranicnich G¢&inkd jinym zplsobem,

e) publikace, které jsou tisténé a vydadvané ve tretich zemich, pokud nejsou pfedevsim urceny pro
vnit¥ni trh Evropskych spolecenstvi.

(5) Reklama na tabdkové vyrobky podle odstavce 4 pism. a) az d) musi obsahovat zr¥etelné
varovani tohoto znéni: "Ministerstvo zdravotnictvi varuje: kouteni zpusobuje rakovinu", a to v
rozsahu nejméné 20 % reklamniho sdé&leni. U pisemné reklamy musi byt text varovani uveden na bilém

o

podkladu usporéddaném podél spodniho okraje reklamni plochy v rozsahu nejméné 20 % této plochy.
Text musi byt vytidtén cCernym velkym tuénym pismem tak, aby dosdhl celkovou vysSku nejméné 80 %
vysky bilého podkladu. Reklama $i¥end audiovizudlnim zpusobem musi obsahovat titulky s varovanim

podle vét prvni a druhé.

(6) Reklama na tabdkové vyrobky podle odstavce 4 pism. a) aZ d) nesmi
a) byt zaméfena na osoby mlad3i 18 let, =zejména zobrazenim téchto osob nebo uZitim prvka,
prosttedkl nebo akci, které takové osoby prevazné oslovuji,

b) nabéddat ke kouteni slovy nebo naptiklad tim, Ze zobrazuje scény s otevienymi krabickami
cigaret nebo scény, kde 1lidé kou¥i nebo drZi cigarety, balicky cigaret nebo jiné tabdkové vyrobky

nebo kutracké potteby.

(7) V reklamé podle odstavce 4 se zakazuje bezplatné dodavani vzorkl tabdkovych vyrobka



Siroké verejnosti, majici za cil propagaci tabdkového vyrobku.
S 4
Alkoholické napoje

Reklama na alkoholické napoje 12) nesmi
a) nabddat k nestfidmému wuZivani alkoholickych népojl anebo zaporné& <¢i ironicky hodnotit
abstinenci nebo zdrzZenlivost,
b) byt zamé¥ena na osoby mladsi 18 let, zejména nesmi tyto osoby ani osoby, které jako mladsi 18
let vyhlizeji, zobrazovat pfi spottebé& alkoholickych ndpoju nebo nesmi vyuzivat prvky, prostredky
nebo akce, které osoby mladsi 18 let oslovuiji,
c) spojovat spotfebu alkoholu se zvySenymi vykony nebo byt uzZita v souvislosti s fizenim vozidla,

d) vytvaret dojem, Ze spotfeba alkoholu prispiva ke spolecenskému nebo sexudlnimu uspéchu,

e) tvrdit, ze alkohol v napoji m& lécebné vlastnosti nebo povzbuzujici nebo uklidrujici ucinek
anebo Ze je prostfedkem treSeni osobnich problému,

f) zduraznovat obsah alkoholu jako kladnou vlastnost nédpoje.
§ 5
Humanni léc¢ivé ptipravky
(1) Za reklamu na huménni 1éc¢ivé pripravky se povazuji také v3echny informace,
presvédcovani nebo pobidky urcené k podpore predepisovani, dodavani, prodeje, vydeje nebo

spot¥eby humédnnich 1écivych ptripravki. Jednd se zejména o

a) navitévy obchodnich z&stupci s humdnnimi 1é¢ivymi pfipravky u osob opravnénych Jje
predepisovat, dodavat nebo vydavat,

b) dodavani vzorkl huménnich 1é&ivych ptripravki,

c) podporu predepisovani, vydeje a prodeje humdnnich 1éc¢ivych pfipravka pomoci daru,
spotrebitelské soutéZe a nabidkou nebo ptrislibem jakéhokoli prospéchu nebo financ¢ni ¢&i vécné
odmény,

d) sponzorovani setkdni konanych za UcCelem podpory predepisovani, prodeje, vydeje nebo spotreby
humdnnich 1é¢&ivych pfipravka a navitévovanych odborniky,

e) sponzorovani védeckych kongrest s Uc¢asti odbornikt a Uhrada nédkladd na cestovné a ubytovani
souvisejicich s jejich ucasti.

(2) Ustanoveni tohoto zakona se nevztahuji na
a) oznacovani humannich 1é¢&ivych ptripravkllt a na ptribalové informace podle zvlas3tnich pravnich
predpisu, 13)

b) korespondenci nutnou k zodpovézeni specifickych dotazu na konkrétni humdnni 1éc¢ivy pripravek a
pripadné doprovodné materidly nereklamni povahy,

c) prodejni katalogy a ceniky, pokud neobsahuji popis vlastnosti humdnnich 1lé¢&ivych p¥ipravky,
ddle na oznédmeni, upozornéni a poskytnuti informaci, tykajicich se napriklad zmén Dbaleni,

varovani pred nezddoucimi G¢inky humanniho 1éc¢ivého ptipravku,

d) udaje o lidském zdravi nebo onemocnénich, pokud neobsahuji zadny odkaz, a to ani nepfimy, na
huménni 1éc¢ivy ptripravek.

(3) Predmétem reklamy muZze Dbyt pouze humdnni 1é¢ivy ptripravek registrovany podle
zvlastniho prédvniho predpisu. 14)

(4) Jakékoliv informace obsazené v reklamé na humdnni 1écCivy ptripravek musi odpovidat
udajum uvedenym v souhrnu Udaju 15) tohoto pfipravku.

(5) Reklama na huménni 1éc¢ivy ptripravek musi podporovat jeho raciondlni pouZivani
objektivnim pfedstavenim tohoto ptripravku bez prehdnéni jeho vlastnosti.

§ 5a



Reklama na humdnni lécivé pripravky zamé¥end na Sirokou vefejnost
(1) Predmétem reklamy urcené Siroké verejnosti mohou byt humédnni 1éc¢ivé pripravky, které
jsou podle svého sloZeni a ucelu uzpusobeny a koncipovany tak, Ze mohou byt pouzity bez stanoveni
diagnoézy, predpisu nebo léceni praktickym lékafem, popfipadé na radu lékarnika.
(2) Predmétem reklamy zaméfené na Sirokou verejnost nesmi byt
a) humanni 1éc¢ivé pripravky, jejichZz vydej je vazan pouze na lékatsky predpis,
b) humanni 1lécivé pripravky obsahujici omamné nebo psychotropni latky. 16)

(3) Ustanoveni odstavce 2 se nevztahuje na humédnni 1éc¢ivé pripravky pouzité v ramci
vakcinac¢ni akce schvalené Ministerstvem zdravotnictvi.

(4) Zakazuje se poskytovani vzorkd humdnnich 1éc¢ivych ptripravki Siroké verejnosti.

(5) Reklama zaméfend na Sirokou verejnost musi
a) byt formulovédna tak, aby bylo zrejmé, Ze vyrobek je humdnnim lécivym pfipravkem,
b) obsahovat néazev humdnniho 1léc¢ivého pripravku tak, jak Jje uveden v rozhodnuti o registraci.
Pokud humanni 1éc¢ivy ptripravek obsahuje jen jednu 1léc¢ivou latku, musi reklama obsahovat i bézny
nazev tohoto humanniho 1léc¢ivého ptripravku,

c) obsahovat informace nezbytné pro spravné pouziti huménniho 1léc¢ivého pripravku,

d) obsahovat =ztretelnou, v pripadé tisténé reklamy dobfe <¢itelnou, vyzvu k pec¢livému procteni
pribalové informace.

(6) Reklama na humanni 1léc¢ivé pripravky, u kterych nebyla v rémci registrac¢niho fizeni
posuzovana U¢innost 15a), muZe obsahovat pouze Udaje uvaddéné na obalu ¢i v pribalové informaci
téchto humédnnich 1é&ivych ptripravkd podle zvlastnich pravnich pfedpist 15b).

(7) Reklama zamé¥end na Sirokou verejnost nesmi
a) vyvoladvat dojem, Ze porada s lékarem, lékarsky =zadkrok nebo 1écba nejsou potrebné, zvlaste
nabidkou stanoveni diagndézy nebo nabidkou l1lécby na dalku,

b) naznacovat, ze u¢inky podavani humdnniho 1é¢ivého ptripravku jsou =zarucené, nejsou spojeny s
neziddoucimi WU&inky nebo Jjsou 1lep3i ¢&i rovnocenné U¢inkdm jiné 1écby nebo Jjiného humanniho
lé¢ivého pripravku,

c) naznacovat, Ze pouzivanim humanniho 1léc¢ivého ptripravku se zlep$i zdravi toho, kdo jej uziva,

d) naznacovat, Ze nepouZitim humdnniho 1léc&ivého ptipravku miZe byt nepfiznivé ovlivnén zdravotni
stav osob, s vyjimkou vakcinac¢nich akci schvalenych Ministerstvem zdravotnictvi,

e) byt zaméfena vyhradné na osoby mlad$i 15 let,

f) doporucovat huménni 1é¢&ivy ptripravek s odvolanim na doporuceni védcu, zdravotnickych odbornikl
nebo osob, které Jimi nejsou, ale které Dby diky svému skuteénému nebo predpokladanému
spoleCenskému postaveni mohly podpofit spotfebu humdnnich 1léc¢ivych p¥ipravki,

g) naznacovat, Ze humédnni 1éc&ivy ptripravek je potravinou nebo kosmetickym pfipravkem nebo Jjinym
spottebnim zbozim,

h) naznacovat, Ze bezpelnost ¢i U¢innost humdnniho 1léc&ivého pripravku Jje zarulena pouze tim, Ze
je prirodniho ptuvodu,

i) popisem nebo podrobnym vylicenim konkrétniho prubé&hu urcitého pripadu vést k moZnému chybnému
stanoveni vlastni diagnézy,

j) poukazovat nevhodnym, prehnanym nebo zavaddéjicim zpusobem na moZnost uzdraveni,

k) pouzivat nevhodnym, pfehnanym nebo zavaddéjicim zplsobem vyobrazeni zmén na lidském téle
zplisobenych nemoci ¢i urazem nebo plsobeni humédnniho 1é¢ivého pfipravku na lidské télo nebo jeho
Casti.

(8) JestliZe je reklama zaméf¥end na $Sirokou vetejnost zamySlena jako pfipominka huménniho
léc¢ivého ptripravku, nesmi obsahovat jiné tGdaje neZ ndzev humdnniho 1éc¢ivého pfipravku tak, Jjak Je
uveden v rozhodnuti o registraci, nebo Jjeho mezindrodni nechrénény nézev, JjestliZe takovy



existuje, popripadé ochrannou znamku.
§ 5b
Reklama na huméanni lécivé pripravky zamé¥ena na odborniky

(1) Reklama na humdnni 1é¢ivé pripravky =zaméfend na odborniky muZe byt Sifena pouze

prostfednictvim komunikadénich prost¥fedkll urcenych pfevazné pro tyto odborniky (naptiklad
odbornych neperiodickych publikaci, odborného periodického tisku, odbornych audiovizudlnich
potadu) .

(2) Reklama podle odstavce 1 musi obsahovat

a) presné, aktudlni, prokazatelné a dostatec¢né uplné Udaje umoziiujici odbornikim vytvorit si
vlastni ndzor o terapeutické hodnoté& humdnniho 1lé&ivého ptripravku. Udaje prevzaté z odbornych
publikaci nebo z odborného tisku musi byt pfesné reprodukovany a musi byt uveden jejich zdroj,

b) zakladni informace podle schvdleného souhrnu udajld o pripravku, véetné data schvadleni nebo
posledni revize,

c) informaci o zpusobu vydeje humédnniho 1écivého ptripravku podle rozhodnuti o registraci,

d) informaci o zpusobu hrazeni z prost¥edku vetejného zdravotniho pojisténi.

Ustanoveni tohoto odstavce neplati pro reklamu na huménni 1éc¢ivé pripravky, u kterych
nebyla v ramci registraé¢niho tizeni posuzovana uc¢innost 15a). Pro obsah reklamy =zamé¥ené na
odborniky na tyto pfipravky plati § 5a odst. 6.

(3) Obchodni =zastupce 17) musi pri kazdé navstévé provedené za Ucelem reklamy humanniho
lé¢ivého pripravku predat navdtivenému odbornikovi souhrn udaju o kaZdém humdnnim 1écivém
ptripravku, ktery je predmétem reklamy, a informaci o zplsobu hrazeni téchto huménnich 1éc&ivych
pripravkua. Obchodni =z&stupce Jje povinen bez zbyteédného odkladu preddvat prisludnému drZiteli
rozhodnuti o registraci 17a) informace o vyznamnych skuteénostech, o kterych se pf¥i vykonu své
¢innosti dozvi, tykajicich se pouziti 1léc¢ivého pripravku, pro ktery provadi reklamu, a to zejména
o vSech nezadoucich uc¢incich jemu ohl&aSenych navstivenymi osobami.

(4) V souvislosti s reklamou na humanni 1é¢ivé pripravky zaméfenou na odborniky se
zakazuje Jjim nabizet, slibovat nebo poskytovat dary nebo jiny prospéch, ledaZe Jjsou nepatrné
hodnoty a maji vztah k jimi vykondvané odborné c¢innosti.

(5) Rozsah bezplatné poskytovaného pohosSténi a ubytovani

a) pri setkdni navstévovaném odborniky konaném za UcCelem podpory predepisovani, prodeje, vydeje
nebo spotfeby humannich 1léc¢ivych p¥ipravkd, nebo

b) pfi setkani odbornikl konaném za odbornym nebo védeckym ucelem,

musi byt primétreny, s ohledem na hlavni ucCel setkédni vedlejdi, a nesmi byt rozs$i¥en na
jiné osoby neZ odborniky; v takovém ptripadé pro rozsah poskytovaného pohoSténi a ubytovani
neplati zédkaz podle odstavce 4.

(6) Odbornici nesmi v souvislosti s reklamou huménnich 1é¢&ivych pfipravka vyZadovat ani
prijimat vyhody zakdzané podle odstavce 4 nebo které jsou v rozporu s odstavcem 5.

(7) Vzorky huménnich 1éc¢ivych p¥ipravkd mohou byt poskytnuty pouze vyjimecné osobam
opravnénym je predepisovat, a to v omezeném poltu nejvySe pro jeden kalendd¥ni rok, kazdy vzorek
musi odpovidat nejmenSimu baleni huménniho 1léc¢ivého pfipravku uvedenému na trh a musi byt oznacen
napisem "Neprodejny vzorek" nebo "Bezplatny vzorek". Pripravky obsahujici omamné a psychotropni
latky 16) se nesmi poskytovat. Vzorky humédnnich 1éc¢ivych pfipravka lze poskytovat pouze na
pisemnou z&dost osoby opravnéné je predepisovat, kterd je podepsand a je na ni datum vystaveni.

(8) Jestlize je reklama zamé&fend na odborniky zamyS$lena jako pfipominka humédnniho 1lécivého
pripravku, nesmi obsahovat jiné Udaje neZ nazev humédnniho 1léc¢ivého ptripravku tak, jak je uveden v
rozhodnuti o registraci, nebo jeho mezindrodni nechrdnény nézev, JestliZe takovy existuje,
popfipadé ochrannou znémku.

§ 5c

Reklama podporujici darovani lidskych tkani a bunék

(1) Reklama podporujici darovani lidskych tké&ni nebo bunék za financ¢ni odménu nebo jiné
srovnatelné vyhody se zakazuje.



(2) Reklama tykajici se potfeby nebo dostupnosti lidskych tké&ni a bunék urcenych pro
pouziti u <¢lovéka, jejimz ucelem je nebo kterd miZe slouzit k ziskéni finanéniho =zisku nebo
jinych srovnatelnych vyhod, se zakazuje.

(3) Odstavcem 1 nebo 2 neni dotéeno =zajistovani informovanosti a zakaz inzerovéani a
reklamy podle zdkona upravujiciho provadéni transplantaci 17b).

Potraviny a kojenecka vyziva
§ 5d

(1) V reklamé na potraviny mohou byt uvedena vyZivova nebo zdravotni tvrzeni za podminek
pfimo pouzitelného ptredpisu Evropskych spoleenstvi 21la).

(2) Reklama na potraviny 22) nesmi uvadét v omyl zejména

a) pokud jde o charakteristiku potravin, jejich vlastnosti, sloZeni, mnoZstvi, trvanlivost, puvod
nebo vznik a zpusob zpracovani nebo vyroby,

b) pokud jde o prisuzovani u¢inkl nebo vlastnosti, které potravina nevykazuje,

c) vyvolanim dojmu, Ze potraviny vykazuji zvlastni charakteristické vlastnosti, kdyz ve
skutecnosti tyto vlastnosti maji vSechny podobné potraviny,

d) pfisuzovanim potraviné vlastnosti prevence, oSetfovani, 1lé¢by nebo vyléceni 1lidskych
onemocnéni nebo takové vlastnosti naznacovat; to vSak nesmi branit u potravin pro zvlastni
lékarské ucely 23) uvadéni informaci nebo doporuc¢eni urcenych vyhradné osobdm kvalifikovanym v
oboru 1lékatrstvi, vyzivy nebo farmacie; rovnéZz tak u minerdlni vody nesmi tato omezeni bréanit
uvaddéni Udaju o tom, Ze minerdlni voda podporuje nebo usnadiiuje urlité Zivotni funkce lidského
organismu 23a),

e) doporucovanim potraviny s odvolanim na nekonkrétni klinické studie.

(3) Reklama na doplnék stravy 23b) musi obsahovat zretelny, v pfipadé tisténé reklamy
dobfe c¢itelny, text "doplnék stravy".

(4) Reklama na potravinu pro zvlastni wvyzivu 23) musi obsahovat zfetelny, v pripadé
tisténé reklamy dobfe ¢itelny, text "potravina pro zvlastni vyzivu".

§ Se

(1) Reklama na pocatec¢ni kojeneckou vyzivu 24) musi obsahovat pouze védecké a vécné
spravné udaje, muZe byt uvaddéna pouze v publikacich zamé&fenych na péci o kojence a ve védeckych
publikacich a nesmi vést k zavéru, Zze pocidtecni kojeneckd vyziva je rovnocennd materskému mléku
nebo je lepsi.

(2) V prodejnach je zakdzédna reklama, kterd je zpusobild podnécovat Sirokou verejnost ke
koupi pocatedni kojenecké vyzivy, zejména rozdadvanim vzorkl, zvlastnim zplUsobem vystaveni,
poukazem na slevu nebo zv1la3tni vyhodou.

(3) Vyrobcum a prodejcum pocatecdni kojenecké vyZivy se =zakazuje preddvat na verejnosti
bezplatné nebo se slevou vyrobky, vzorky nebo dary na podporu prodeje. Zékaz podle véty prvni se
vztahuje i na preddvani vyrobkua se slevou, vzorka nebo jinych propagaénich darkd téhotnym Zeném,
matkdm a ¢&¢lentm jejich rodin na vetejnosti; zédkaz podle véty prvni se nevztahuje na dary nebo
poskytnuti se slevou zdravotnickym, charitativnim nebo humanitdrnim institucim pro jejich interni
pouziti nebo pro distribuci wvné téchto instituci a organizaci.

S 5f

(1) Reklama na pocCatelni a pokracovaci 25) kojeneckou vyZivu
a) musi obsahovat pottfebné informace o spravném uziti vyrobku a nesmi pusobit proti kojeni,

b) nesmi obsahovat pojem Jjako Thumanizované" nebo "maternizované" nebo podobny vyraz,
vyvolavajici dojem, Ze se plné nahrazuje p¥irozené kojeni.

(2) Reklama na pocCatelni kojeneckou vyZivu
a) musi obsahovat =zFfetelny text: "Dulezité wupozornéni" poukazujici na prednost kojeni a
doporucujici, aby vyrobek byl uZivadn jen na radu nezavislych odbornikli z oboru mediciny, vyzivy
nebo 1é¢iv nebo jinych osob profesiondlné se zabyvajicich péc¢i o kojence a malé déti,

b) nesmi obsahovat vyobrazeni kojence ani Jjiny obrézek nebo tvrzeni, které by mohlo idealizovat



ndhradu matefského mléka. MuZe vSak obsahovat grafické =zndzornéni pro snadnou identifikaci
vyrobku a pro ilustraci zpusobu pfipravy.

(3) Reklama na pocéatec¢ni a pokracovaci kojeneckou vyzivu, zaméfend na téhotné Zeny a matky
malych déti, musi vidy obsahovat jednozna¢né informace uvedené ve zvlastnich pravnich pfredpisech.
26)

§ 5g

Ptipravky na ochranu rostlin

(1) Predmétem reklamy zaméfené na Sirokou verejnost mohou byt pouze registrované pripravky
na ochranu rostlin nebo dovaZené soubé&zné pripravky podle zvlastniho prédvniho pfedpisu. 26a)

(2) Pripravky na ochranu rostlin nesmé&ji byt presentovany v rozporu s podminkami
stanovenymi v rozhodnuti o jejich registraci.

§ 5h
Veterindrni léc¢ivé p¥ipravky
Predmétem reklamy zaméfené na Sirokou verejnost nesmi byt

a) veterindrni 1éc¢ivé pripravky, které podle rozhodnuti o registraci podle zvlastniho préavniho
predpisu 14) mohou byt vydavany pouze na lékatrsky predpis,

b) veterindrni 1éc¢ivé pripravky obsahujici omamné nebo psychotropni latky 16).
S 6
Stfelné zbrané a strelivo
Reklama na sttrelné zbrané a strelivo 27) muZe byt Sitrena jen
a) odbornikum a podnikatelum v oblasti vyroby a prodeje stfelnych zbrani a streliva,

b) v prostoradch, v nichZ se sttrelné zbrané nebo stfelivo vyrdbi, nabizi, prodavéa, uziva a
vystavuje nebo v nichz dochazi k uzavirani smluv na dodavky stfelnych zbrani a streliva, nebo

c) v odbornych publikacich a periodickém tisku 2) =zaméfenych obecné na problematiku stfelnych
zbrani a sttreliva a v dalsSich tisténych materidlech urcenych pro prodejce a drzitele sttrelnych
zbrani a streliva.
§ 6a
(1) Reklama poskytovani pohtebnich sluzZzeb, provadéni balzamace a konzervace, provozovani
krematoria a provozovani vefejného pohfebisté (dale jen "¢innosti v pohfebnictvi™) miZe obsahovat
pouze nasledujici udaje:

a) nazev obchodni firmy nebo jméno, prijmeni nebo ndzev provozovatele ¢innosti v poh¥ebnictvi,

b) vymezeni predmétu <¢innosti v pohtebnictvi, poptripadé dalsSich navazujicich poskytovanych
sluzeb,

c) adresu pracovisté urc&eného pro styk se zakazniky,

d) telefonni a faxové ¢islo, adresu elektronické posty nebo internetovou adresu,
e) provozni dobu pro verejnost,

f) firemni logo nebo jiny graficky motiv.

(2) Reklama ¢innosti v pohfebnictvi nesmi byt
a) uzita v prostorach zdravotnického zaf¥izeni nebo UGstavu socidlni péce,

b) dorucovéna prostrednictvim dopist, letdkd, elektronickou podtou nebo jinou adresnou formou.
(3) V souvislosti s oznamovanim umrti nelze uplatfiovat jakékoli formy reklamy.
§ 6b

(1) Zpracovatel odpovidd za obsah reklamy v plném rozsahu, byla-1i zpracovéna pro jeho



vlastni potfebu. Pokud byla reklama =zpracovdna pro potfeby Jjiné pravnické nebo fyzické osoby,
odpovidaiji za jeji soulad se zdkonem zpracovatel a zadavatel spolec¢né a nerozdilné, neni-1i déle
stanoveno jinak.

(2) Sitritel odpovidad za zpusob &ireni reklamy podle tohoto =zakona. Sititel je povinen
oznadmit osobé, kterd prokdze opravnény zajem, kdo je zadavatelem a zpracovatelem reklamy.

(3) Zadavatel se zprosti odpovédnosti za obsah §ifené reklamy, ktery Jje v rozporu se
zdkonem, prokdZe-1i, Ze zpracovatel nedodrZel pfi Jjejim zpracovani Jjeho pokyny, a v disledku toho
je obsah této reklamy v rozporu se zdkonem. Zpracovatel se nemuZe zprostit odpovédnosti za obsah
S§i¥ené reklamy poukazem na Jjeji zadédni =zadavatelem, ledaZe by se Jjednalo o udaje, Jjejichz
pravdivost neni schopen posoudit ani s vynalozZzenim veSkerého usili.

(4) Prijemce prispévku podle § 1 odst. 4 odpovidd za jeho vyuziti v souladu s timto
zdkonem.

Dozor nad dodrzZovanim zakona
s 7
Dozor nad dodrZovanim zakona
(ddle jen "organ dozoru").

(1) Orgény prisludSnymi k vykonu dozoru nad dodrzovanim tohoto z&kona (dédle jen "orgéan
dozoru") Jjsou

a) Rada pro rozhlasové a televizni vysilani 28) pro reklamu S$Sifenou v rozhlasovém a televiznim
vysildni a pro sponzorovani v rozhlasovém a televiznim vysiléni,

b) Stéatni UGstav pro kontrolu 1léc¢iv 29) pro reklamu na humdnni 1léc¢ivé pripravky, na lidské tkané a
bunky a sponzorovani v této oblasti, s vyjimkou pusobnosti podle pismena a),

c) Ministerstvo zdravotnictvi 30) pro reklamu na zdravotni péc¢i a sponzorovani v této oblasti, s
vyjimkou pusobnosti podle pismena a),

d) Statni rostlinolékatrskd sprédva 26a) pro reklamu na pripravky na ochranu rostlin, s vyjimkou
pusobnosti podle pismena a),

e) Ustav pro statni kontrolu veterindrnich bioprepardtt a 1ééiv 31) pro reklamu na veterindrni
1é¢ivé pripravky, s vyjimkou pusobnosti podle pismena a),

f) Ufad pro ochranu osobnich tdajd pro nevy?adanou reklamu 3ifenou elektronickymi prost¥edky 10a)
podle zvlastniho pravniho pfedpisu 32),

g) krajské zivnostenské Gfady 32a) v ostatnich pripadech.

(2) Pri wvykonu dozorové <cinnosti se organy dozoru tidi c¢asti treti =zadkona o statni
kontrole 32b), nestanovi-li tento zakon Jjinak. Pri kontrolni <¢innosti mohou zaméstnanci
dozorovych orgdnl porizovat téZ zvukové a obrazové zaznamy.

§ Ta

(1) Zadavatel reklamy je povinen uchovavat ukdzku (kopii) kazdé reklamy nejméné po dobu 5
let ode dne, kdy byla reklama naposledy Sitena. V ptripadé, Ze bylo zahdjeno spravni tizeni 33)
podle tohoto z&kona pred uplynutim lhuty uvedené ve vété prvni, je zadavatel reklamy povinen
uchovavat ukazku (kopii) reklamy, kterd Jje predmétem spravniho *tizeni, azZz do pravomocného
rozhodnuti ve véci. Na pisemné vyzadadni Jje povinen bezplatné zapujcit na dobu nezbytné nutnou
kopii reklamy orgénum dozoru.

(2) Zadavatel reklamy je povinen na vyzvu organu dozoru pro ucely spravniho fizeni podle
tohoto z&kona sdé€lit bez zbytedného odkladu udaje o $ifiteli a o zpracovateli jim zadané reklamy
a dal8l materidly a informace vztahujici se k této reklamé.

(3) Zpracovatel reklamy je povinen na vyzvu organu dozoru pro UCely spravniho tizeni podle
tohoto zé&kona sdélit bez zbytedného odkladu udaje o zadavateli reklamy a o Sititeli reklamy, je-
1i mu zném.

(4) Sititel reklamy je povinen na vyzvu orgdni dozoru pro Ucely spravniho ¥izeni podle
tohoto z&kona sdélit bez zbytedného odkladu udaje o osobé, kterd u néj Sifeni reklamy objednala.



(5) Povinnosti podle odstavcu 1 az 4 se vztahuji i na zpracovatele, zadavatele a $ifitele
teleshoppingu.

§ Tb

(1) P¥i posuzovéani, zda je reklama nekalou obchodni praktikou 5), postupuje orgadn dozoru
podle zvlastniho préavniho pfedpisu 5).

(2) Pri posuzovéni, zda se jednd o nepovolenou srovnavaci reklamu nebo o reklamu, kterda je
nekalou obchodni praktikou, je organ dozoru opravnén pozadovat na zadavateli reklamy pfedloZeni
dikaz o spravnosti skutkovych tvrzeni v reklamé&, je-1li takovy poZadavek priméfeny s ohledem na
okolnosti pfipadu nebo na opravnéné zajmy zadavatele reklamy nebo jiné osoby.

(3) Orgéan dozoru muze povazovat tvrzeni v reklamé za nesprdvna, JjestliZe dukazy pozadované
podle odstavce 2 nebyly poskytnuty ve stanovené 1lhGté nebo v nezbytné nutném rozsahu.

S Tc
Zv1lastni opatfeni

(1) Orgédn dozoru muZe naridit odstranéni nebo ukoncéeni reklamy, kterd Jje v rozporu se
zdkonem, a urc¢it k tomu primé&fenou lhutu. MuZe téZ zakdzat neptripustnou srovnadvaci reklamu nebo
reklamu, kterd je nekalou obchodni praktikou jako protipradvni jednédni podle pf¥imo pouzitelného
predpisu Evropskych spolecenstvi 33a). Organ dozoru Jje opravnén pozastavit zahdjeni Siteni
nepovolené srovnadvaci reklamy nebo reklamy, kterd je nekalou obchodni praktikou 5). Pro takovy
postup se nevyzaduje vznik skutecné ztraty ¢i jiné ujmy zpusobené takovou reklamou, ani zavinéni
zadavatele reklamy; to vSak nezakladd opravnéni k zavedeni systému predbézné kontroly navrhu
reklamy pfed jejim Sifenim.

(2) Organ dozoru rozhodnuti vydané podle odstavce 1 nebo podle § 8a vhodnym zplUsobem
zve¥ejni, JestliZe by v dusledku dal8iho &if¥eni reklamy mohl byt ohroZen Zivot nebo zdravi
o0sob.Orgadn dozoru Jje opravnén zadavateli nebo zpracovateli reklamy natridit ve stanovené lhuté
zvetejnéni opravného prohlésSeni k reklamg, kterd Dbyla shleddna pravomocnym rozhodnutim
nepovolenou srovnavaci reklamou nebo nekalou obchodni praktikou a o 3Jjejimz odstranéni nebo
ukonc¢eni bylo pravomocné rozhodnuto, ve stejném komunikac¢nim médiu, kterym byla takovad reklama
Sitena. Néklady na zverejnéni opravného prohldSeni nese ten, komu organ dozoru jeho zverejnéni
naridil.

S 7d
Poradkova pokuta

(1) Orgédn dozoru mize ulozit potraddkovou pokutu do 50 000 K& za neposkytnuti potfebné
souc¢innosti

a) zadavateli, ktery nesplni povinnost podle § 7a odst. 1 véty posledni nebo § 7a odst. 2,
b) zpracovateli, ktery nesplni povinnost podle § 7a odst. 3, nebo
c) 8iriteli, ktery nesplni povinnost podle § 7a odst. 4.

(2) Poradkovou pokutu podle odstavce 1 1lze ulozit 1 opakované; souhrn ulozZenych pokut
nesmi prevySovat castku 200 000 K&.

(3) Prijem z ulozZené poradkové pokuty je ptrijmem rozpoctu, z néhoZ Jje hrazena d<dinnost
organu, ktery pokutu ulozil.

Spravni delikty
S 8
(1) Fyzick& osoba se jako $i¥itel dopusti prestupku tim, Ze

a) neoznami osobé&, kterd prokdZe opravnény zajem podle § 6b odst. 2, kdo je zadavatelem nebo
zpracovatelem,

b) 8itri reklamu, kterd je podle § 2 odst. 1 pism. a) nebo f) zakézéna,

c) neoddéli nebo =ztretelné nerozlisi reklamu Sifenou spolec¢né s Jinym sdélenim od ostatniho
sdéleni,



d) poru8i povinnost odlidit zpusob Sitreni informace o vyrobku nebo sluzb& od zplsobu Sifeni
informace o tabakovém vyrobku podle § 3 odst. 3, nebo $5it¥i reklamu na tabdkové vyrobky jinak, nez
je uvedeno v § 3 odst. 4,

e) porusi =zakaz bezplatného dodavani vzorka Siroké vefejnosti u tabadkovych vyrobkd podle § 3
odst. 7 nebo u huménnich 1léc¢ivych pfipravku podle § 5a odst. 4,

f) 8iri reklamu na pripravky na ochranu rostlin v rozporu s § 5g,

g) 8iri vucli verejnosti reklamu na veterindrni 1écCivé ptipravky, kterd je v rozporu s § 5h,
h) $iri reklamu na stfelné zbrané a sttrelivo v rozporu s § 6,

i) 8iri reklamu ¢innosti v pohfebnictvi v rozporu s § 6a odst. 2 nebo 3,

J) 8it¥i nevyzadanou reklamu, pokud takto &ifend reklama vede k vydajum adresdta nebo pokud
adresata obtézuje,

k) porusi zédkaz reklamy zalozené na podprahovém vnimani,

1) v rozporu s § 5b odst. 1 8if¥i prosttrednictvim komunikaénich prostfedkd reklamu na humdnni
lé¢ivé ptripravky, kterd je zaméf¥ena na odborniky, aniz by tyto prostfedky byly uréeny jen pro
odborniky, jichZz se reklama na humanni 1léc¢ivé pripravky tyka,

m) porusi zakaz nabizet, slibovat nebo poskytovat dary nebo jiny prospéch podle § 5b odst. 4,

n) porusi povinnost stanovenou pro Siteni reklamy na pocdtecé¢ni kojeneckou vyzivu podle § 5e odst.
1, nebo

o) 8iri reklamu podporujici darovani lidskych tkani a bunék, kterd je podle § 5c zakédzéna.
(2) Fyzickéd osoba jako zadavatel reklamy se dopusti pfestupku tim, zZe

a) zadéd reklamu, kterd je podle § 2 odst. 1 pism. a) nebo b) nebo § 3 odst. 1 zakazédna nebo je v
rozporu s § 3 odst. 5,

b) porusi podminky stanovené pro obsah reklamy v § 2 odst. 3 nebo 4, § 2c, § 3 odst. 6, § 4, § 5
odst. 3, 4 nebo 5, § 5a odst. 1, 2, 5, 6, 7 nebo 8, § 5b odst. 2 nebo 8, § 5d, § 5e odst. 1, §
5f, § 5g odst. 1, § 5h nebo § 6a odst. 1,

c) porusi podminky stanovené pro srovnavaci reklamu uvedené v § 2 odst. 2 nebo § 2a, nebo

d) neuchova ukéazku (kopii) kazdé reklamy podle § 7a odst. 1 nebo bezplatné nezapujc¢i kopii
reklamy organum dozoru na dobu nezbytné nutnou.

(3) Odbornik se dopusti prestupku tim, zZe vyZaduje nebo pfijimé& vyhody, které jsou podle §
5b odst. 4 zakdzané nebo které jsou v rozporu s § 5b odst. 5.

(4) Za prestupek podle odstavce 1 pism. a), o) a odstavce 2 pism. d) lze ulozit pokutu do
500 000 K&, za prestupek podle odstavce 1 pism. m) a odstavce 3 pokutu do 100 000 K&, za
prestupek podle odstavce 1 pism. b) az j), 1), n) a odstavce 2 pism. a) az c) pokutu do 2 000 000
K& a za prestupek podle odstavce 1 pism. k) pokutu do 5 000 000 K&. Za prestupek podle odstavcu 1
az 3 lze v blokovém trizeni ulozit pokutu do 5 000 Kc.

§ 8a

(1) Préavnické nebo podnikajici fyzickéd osoba se dopusti spravniho deliktu tim, Ze jako
Siritel

a) neozndmi osobé&, kterd prokdzZe opravnény zajem podle § 6b odst. 2, kdo je =zadavatelem nebo
zpracovatelem,

b) §ifi reklamu, kterd je podle § 2 odst. 1 pism. a) nebo f) zakézéna,

c) neoddéli nebo ztretelné nerozlisi reklamu 8Sitfenou spolec¢né s Jinym sdélenim od ostatniho
sdéleni,

d) porusi zédkaz reklamy zaloZené na podprahovém vniméni,

e) porusi zadkaz reklamy skryté,



f) 8it¥i nevyzadanou reklamu, pokud takto &ifend reklama vede k vydajum adresdta nebo pokud
adresata obtézuje,

g) porudi povinnost odliSit zplsob Sifeni informace o vyrobku nebo sluZbé od zpusobu Sifeni
informace o tabdkovém vyrobku podle § 3 odst. 3 nebo S$i¥i reklamu na tabdkové vyrobky jinak, nez

je uvedeno v § 3 odst. 4,

h) porudi =zadkaz bezplatného dodavani vzorka Siroké verejnosti u tabdkovych vyrobkid podle § 3
odst. 7 nebo u huménnich 1lécivych pf¥ipravku podle § 5a odst. 4,

i) S8iri reklamu na huménni 1éc¢ivé pripravky zamérenou na odborniky komunikac¢nimi prostredky,
které nejsou urceny prevaziné pro tyto odborniky,

j) porusSi povinnosti obchodniho zastupce podle § 5b odst. 3,

k) porusi zakaz nabizet, slibovat nebo poskytovat dary nebo jiny prospéch podle § 5b odst. 4,
1) poskytne vzorky humdnnich 1éc&ivych ptipravka v rozporu s § 5b odst. 7,

m) $iri reklamu podporujici darovani lidskych tka&ni a bunék, kterd je podle § 5c zakazéana,

n) porus$i povinnost stanovenou pro $itfeni reklamy na pocadtec¢ni kojeneckou vyzZzivu podle § 5e,

o) $iri reklamu na pripravky na ochranu rostlin v rozporu s § 5g,

p) $itri reklamu na stf¥elné zbrané a sttelivo v rozporu s § 6,

g) $iri reklamu c¢innosti v pohfebnictvi v rozporu s § 6a odst. 2 nebo 3,

r) $iri vGcéi vefejnosti reklamu na veterindrni 1éc&ivé pripravky, kterd je v rozporu s § 5h, nebo
s) $itri reklamu, kterd je nekalou obchodni praktikou.

(2) Pravnickad nebo podnikajici fyzickd osoba se dopusti spravniho deliktu tim, Ze jako
zadavatel

a) neuchova ukéazku (kopii) kazdé reklamy podle § 7a odst. 1 nebo bezplatné nezapujc¢i kopii
reklamy organum dozoru na dobu nezbytné nutnou,

b) zadd reklamu, kterd je podle § 2 odst. 1 pism. a), § 3 odst. 1 nebo § 6a odst. 3 zakédzana,

c) porusi zakaz reklamy zaloZené na podprahovém vnimani,

d) zad& reklamu, kterd je nekalou obchodni praktikou,

e) porusSi zakaz reklamy skryté,

f) porusi podminky stanovené pro srovnadvaci reklamu uvedené v § 2 odst. 2 nebo § 2a,

g) porusi podminky stanovené pro obsah reklamy v § 2 odst. 3 nebo 4, § 2c, § 3 odst. 6, § 4, § 5
odst. 3, 4 nebo 5, § 5a odst. 1, 2, 5, 6, 7 nebo 8, § 5b odst. 2 nebo 8, § 5d, § 5e odst. 1, §
5f, § 5g odst. 1, § 5h nebo § 6a odst. 1, nebo

h) neoznac¢i reklamu na tabakovy vyrobek varovanim podle § 3 odst. 5.

(3) Pravnickad nebo podnikajici fyzickd osoba se dopusti spravniho deliktu tim, Ze jako
zpracovatel

a) zpracuje reklamu, kterd je podle § 2 odst. 1 pism. a), § 3 odst. 1 nebo § 6a odst. 3 zakdzédna
nebo je v rozporu s § 5g odst. 2,

b) porusi zédkaz reklamy skryté,

c) porusi zakaz reklamy zaloZené na podprahovém vnimani,

d) zpracuje reklamu, kterd je nekalou obchodni praktikou,

e) porusi podminky pro srovndvaci reklamu stanovené v § 2 odst. 2 nebo § 2a,

f) porusi podminky pro obsah reklamy stanovené v § 2 odst. 3 nebo 4, § 2c¢c, § 3 odst. 6, § 4, § 5
odst. 3, 4 nebo 5, § 5a odst. 1, 2, 3, 5, 6 nebo 7, § 5b odst. 2 nebo 8, § 5d, § 5e odst. 1, §



5f, § 5g odst. 1, § 5h nebo § 6a odst. 1, nebo
g) neoznaci reklamu na tabakovy vyrobek varovanim podle § 3 odst. 5.
(4) Pravnickd nebo podnikajici fyzickd osoba se dopusti sprédvniho deliktu tim, Ze
a) porusi zakaz nabizet, slibovat nebo poskytovat dary nebo jiny prospéch podle § 5b odst. 4,
b) poskytuje bezplatné pohosténi a ubytovadni v rozporu s § 5b odst. 5,

c) vyzaduje nebo pfijimd v souvislosti s reklamou huménnich 1léc&ivych ptripravki vyhody, které jsou
zakdzané podle § 5b odst. 4 nebo které jsou v rozporu s § 5b odst. 5, nebo

d) porusi zakaz sponzorovani podle § 3.
(5) Za spréavni delikt podle odstavce 1 se ulozi pokuta
a) do 500 000 K&, jde-1li o spréavni delikt podle odstavce 1 pism. a),

b) do 2 000 000 K¢, jde-1i o spréavni delikt podle odstavce 1 pism. b), <), e), £f), g), h), 1),
j), k), 1), m), n), o), p), q) nebo r),

c) do 5 000 000 K&, jde-1i o spravni delikt podle odstavce 1 pism. d) nebo s).

(6) Za spréavni delikt podle odstavce 2 se ulozi pokuta
a) do 500 000 K&, jde-1li o spréavni delikt podle odstavce 2 pism. a),

b) do 2 000 000 K&, jde-1li o spréavni delikt podle odstavce 2 pism. b), e), f), g) nebo h),
c) do 5 000 000 K&, jde-1i o spréavni delikt podle odstavce 2 pism. c) nebo d).

(7) Za spréavni delikt podle odstavce 3 se ulozi pokuta
a) do 2 000 000 K&, jde-1li o spravni delikt podle odstavce 3 pism. a), b), e), f) nebo g),

b) do 5 000 000 K&, jde-1li o spréavni delikt podle odstavce 3 pism. c) nebo d).

(8) Za spréavni delikt podle odstavce 4 se ulozi pokuta
a) do 1 000 000 K&, jde-1li o spravni delikt podle odstavce 4 pism. a) nebo b),

b) do 100 000 K&, jde-1i o spravni delikt podle odstavce 4 pism. c),
c) do 2 000 000 K&, jde-1i o spravni delikt podle odstavce 4 pism. d).

(9) Za spravni delikty podle odstavct 1 az 4 lze ulozit pokutu do 5 000 K& v blokovém
tizeni, je-1li poruSeni povinnosti spolehlivé zjiSténo, nestac¢i domluva a obvinény ze spravniho
deliktu je ochoten pokutu =zaplatit. Proti uloZeni pokuty v blokovém fizeni se nelze odvolat.
Povéreny pracovnik orgdnu dozoru je opravnén ulozenou pokutu vybrat. K jejimu ulozeni a vybréani
pouzije bloku, kterych se pouzivd pro uklddéni a vybirani pokut v blokovém ¥izeni o prestupcich.

§ 8b

Spole¢na ustanoveni

(1) Pravnickd osoba za spravni delikt neodpovida, JjestliZe prokédzZe, Ze vynalozila veSkeré
Usili, které bylo mozno pozadovat, aby poruSeni pravni povinnosti zabréanila.

(2) Pri urc¢eni vyméry pokuty pravnické osobé se prihlédne k zdvazZnosti spravniho deliktu,
zejména ke zpusobu jeho spadchédni a jeho nésledkim a k okolnostem, za nichZ byl spéchéan.

(3) Odpovédnost préavnické osoby za spravni delikt =zanikéd, jestliZe spravni orgdn o ném
nezah&djil t¥izeni do do 2 let ode dne, kdy se o ném dozvédél, nejpozdéji vsak do 5 let ode dne,
kdy byl spéachén.

(4) Spravni delikty podle tohoto zakona v prvnim stupni projedndvaji organy dozoru podle
své pusobnosti stanovené v § 7.

(5) Na odpovédnost za Jjednédni, k némuZ doSlo p¥i podnikéni fyzické osoby 34) nebo v primé
souvislosti s nim, se vztahuji ustanoveni zakona o odpovédnosti a postihu prédvnické osoby.



(6) Pokuta ulozend organem dozoru podle § 7 odst. 1 pism. a) az f) je prijmem statniho
rozpoctu. Pokuta uloZend orgédnem dozoru podle § 7 odst. 1 pism. g) Jje pfijmem rozpoctu kraje.
Pokutu, kterd je prijmem stdtniho rozpoctu, vybird organ dozoru, ktery ji ulozil, a vym&hd uzemni
finan¢éni orgéan. Pokutu, kterd je prijmem rozpoctu kraje, vybird a vymdhd pfisludny krajsky urad,
s vyjimkou blokovych pokut, které vybird ptrislusny krajsky zivnostensky urad.

(7) Pri vybirani a vymédhani pokut se postupuje podle zdkona upravujiciho spravu dani a
poplatku 35).

§ 8c

(1) Proti rozhodnuti orgédnu dozoru uvedenych v § 7 odst. 1 pism. b), c), d), e), f) a g)
vydanych podle § 7c, 7d, 8 a 8a lze podat ve lhuté 15 dnu ode dne ozndmeni rozhodnuti odvoléani
36) . Odvolani se podédva u spravniho organu, ktery napadené rozhodnuti wvydal.

(2) Proti rozhodnuti orgédnu dozoru uvedeného v § 7 odst. 1 pism. a) vydanému podle § 7c,
7d, 8 a 8a nelze podat odvolani. Podéni spréavni zaloby 37) proti rozhodnuti orgadnu dozoru
uvedeného v § 7 odst. 1 pism. a) o uloZeni pokuty za spravni delikt mé& odkladny ucinek.

S 9
Zavéreéna ustanoveni
ZrusSuji se:

1. § 4 odst. 1 pism. g) a § 4 odst. 3 pism. Db) zadkona &. 37/1989 Sb., o ochrané pred
alkoholismem a jinymi toxikomaniemi.

2. § 20 zédkona ¢&. 634/1992 Sb., o ochrané spotrebitele, ve znéni zdkona ¢. 217/1993 Sb.

3. § 5 odst. 2 zdkona &. 273/1993 Sb., o nékterych podminkdch vyroby, $ifeni a archivovani
audiovizudlnich dél, o zméné a doplnéni nékterych zadkonl a nékterych daldich predpisu.

4. § 6 a § 7 odst. 3 a 5 zdkona ¢&. 303/1993 Sb., o zruSeni statniho tabdkového monopolu a
o opatfenich s tim souvisejicich; v § 7 odst. 4 se vypousStéji slova "nebo v § 6".

Cl.I1

Zadkon ¢. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysiléni, ve znéni zakona
&. 597/1992 Sb., =zakona Ceské narodni rady &. 36/1993 Sb. a =zakona &. 253/1994 Sb., se méni a
doplniuje takto:

1. V§ 6 odst. 1 se vypouStéji pismena c) a d). Dosavadni pismena e) a f) se oznacuji jako
pismena c) a d).

2. V§ 6 odst. 2 se vypou$téji pismena b), c) a d) vcetné pozndmek pod carou &¢. 3) a 4).
Dosavadni pismeno e) se oznacuje jako pismeno Db).

3. Vkladé se novy § 6a, ktery vcéetné nadpisu a poznamek pod c¢arou ¢. 3) a 4) zni:
"§ 6a
Zafazovani reklam do pofadud

(1) Provozovatelé wvysildni Jjsou povinni =zajistit, aby reklamy byly =zafazeny mezi
jednotlivé potrady s vyjimkou poradda sloZenych ze samostatnych, v radmci Jednotlivého pofadu
obsahové ucelenych a oddélitelnych Casti nebo sportovnich pfenosu a prenosu z akcl a predstaveni,
které obsahuji prestavky, a s vyjimkou audiovizudlnich pofadl podle odstavce 2.

(2) Drzitelé 1licence k televiznimu vysiléni Jjsou povinni =zajistit, aby ptri wvysiléni
audiovizudlnich potradd byly reklamy zatrazeny:
a) pri vysiléni filmového dila nebo dila vyjadfeného podobnym zpusobem, 3) jen pokud trva vietné
zatazené reklamy déle nez 45 minut, ne vice neZ Jjednou béhem kaZdého dovrSeného 45minutového
Casového useku; dal8i preruSeni je pripustné, jestliZe trvani takového filmu véetné reklamy je
nejméné o 20 minut del&i neZ dva ¢i vice dovrSenych 45minutovych c¢asovych usekd; mezi dvéma po
sobé jdoucimi pferuSenimi musi uplynout nejméné 20 minut,

b) pfi vysiléni ostatnich audiovizudlnich pof*add s vyjimkou ustanoveni odstavce 3, jen trva-1i
potrad vietné zatrazené reklamy déle neZ 30 minut a ne vice neZ jednou v prubéhu kazdého dovrSeného
30minutového casového Useku; mezi dvéma po sobé Jjdoucimi prerudenimi musi uplynout nejméné 20



minut.

(3) PreruSovani porada zpravodajskych, nédboZenskych a potadi pro déti reklamou neni
povoleno.

(4) Prava chréanénd autorskym zdkonem 4) zUstdvaji nedotcCena.

3) § 6 zakona ¢. 35/1965 Sb., o dilech literédrnich, védeckych a umé&leckych (autorsky zakon), ve znéni
zdkona ¢&. 89/1990 Sb.

4) Zakon ¢&. 35/1965 Sb., ve znéni pozdéjsich predpisu.".
4., V § 8 pism. d) se vypoustéji slova v zavorce.

Cl.I1I

Tento zakon nabyva G¢innosti dnem 1. dubna 1995.

Uhde v. r.

Havel v. r.

Klaus v. r.

Vybrana ustanoveni novel
C1.III zékona &. 138/2002 Sb.
Pfechodna ustanoveni

1. Rizeni zah&jend ptfede dnem nabyti u&innosti tohoto zakona se dokon&i podle dosavadnich
pravnich predpisu.

2. Reklama vytvorend nebo $i¥end na zdadkladé smluv uzavienych pfede dnem nabyti uc¢innosti
tohoto zdkona se posuzuje po dobu 2 let ode dne nabyti uc¢innosti tohoto zdkona podle dosavadni
pravni upravy.

C1.III zakona &. 217/2004 Sb.

Rizeni o uloZeni pokut zah&djenad prede dnem nabyti G¢innosti tohoto zakona se dokon&i podle
dosavadnich pravnich pfedpistl.

C1.III z&kona &. 25/2006 Sb.
Pfechodna ustanoveni

1. Rizeni zah&jend ptede dnem nabyti u&innosti tohoto zakona se dokon&i podle dosavadnich
pravnich ptredpist, neni-1li v bodé 2 stanoveno jinak.

2. Rizeni za poruSeni povinnosti stanovenych v § 5c =zakona &. 40/1995 Sb., ve znéni
pozdéjsich predpisua, kterd nebyla ukoncena prede dnem nabyti ucinnosti tohoto z&kona, se
zastavuji.

Cl. III zdkona &. 109/2007 Sb.

1. Reklama, s vyjimkou reklamy na tabdkové vyrobky, vytvofend nebo $ifend na zadkladé smluv
uzavrenych pfede dnem 26. ledna 2006 se posuzuje do 26. ledna 2009 podle zakona ¢&. 40/1995 Sb.,
ve znéni G¢inném do dne nabyti ucinnosti zdkona ¢&¢. 25/2006 Sb.

2. Reklama na tabdkové vyrobky vytvorend nebo 3ifend na zadkladé smluv uzavienych prede
dnem 26. ledna 2006 se posuzuje podle =zadkona ¢&. 40/1995 Sb., ve znéni uc¢inném ode dne nabyti
uc¢innosti tohoto zakona.

1) Smérnice Rady 84/450/EHS ze dne 10. zat¥i 1984 o sblizovani préavnich a spravnich predpisu ¢&lenskych statl
tykajicich se klamavé reklamy, ve znéni smé&rnice Evropského parlamentu a Rady 97/55/ES ze dne 6. fijna 1997,
kterou se méni smérnice 84/450/EHS o klamavé reklamé tak, aby zahrnovala srovnavaci reklamu.

Smé&rnice Evropského parlamentu a Rady 2005/29/ES ze dne 11. kvétna 2006 o nekalych obchodnich praktikach vaci
spotfebiteli na vnit¥nim trhu a o zmé&né smérnice Rady 84/450/EHS, smérnice Evropského parlamentu a Rady 97/7/ES
a 2002/65/ES a narizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢&. 2006/2004 (smé&rnice o nekalych obchodnich



praktikdch) (Text s vyznamem pro EHP).

Cl. 7, 8 a 9 sm&rnice Komise 91/321/EHS ze dne 14. kv&tna 1991 o pocatedni a pokradovaci kojenecké vyzivée, ve
znéni smérnice Komise 1999/50/ES ze dne 25. kvétna 1999, kterou se méni smé&rnice 91/321/EHS o pocatedni a
pokracovaci kojenecké vyzivé (Text s vyznamem pro EHP), smérnice Komise 2003/14/ES ze dne 10. tunora 2003,
kterou se méni smérnice 91/321/EHS o polatecni a pokrafovaci kojenecké vyzZzivé (Text s vyznamem pro EHP) a
smérnice 96/4/ES, kterou se méni smé&rnice 91/321/EHS.

Cl. 2 smé&rnice Evropského parlamentu a Rady 2000/13/ES ze dne 20. b¥ezna 2000 o sbliZovani pravnich predpist
Clenskych statd tykajicich se oznacovani potravin, Jjejich nabizeni k prodeji a reklamy, ve znéni smérnice
Komise 2001/101/ES ze dne 26. listopadu 2001, kterou se méni smé&rnice Evropského parlamentu a Rady 2000/13/ES o
sbliZovani pravnich ptredpist ¢&lenskych statt tykajicich se oznacovani potravin, Jjejich nabizeni k prodeji a
reklamy a smérnice Komise 2002/67/ES z 18. Cervence 2002 o oznaovani potravin obsahujicich chinin a potravin
obsahujicich kofein (Text s vyznamem pro EHP).

¢l. 2, 3, 4, 5 a 10 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2003/33/ES ze dne 26. kv&tna 2003 o sbliZovani
pravnich a spravnich pfedpist <¢lenskych statd tykajicich se reklamy na tabdkové vyrobky a sponzorstvi
souvisejiciho s tabakovymi vyrobky (Text s vyznamem pro EHP).

Cl. 86, 89, 90, 91, 94, 95 a 96 smé&rnice Evropského parlamentu a Rady 2001/83/ES ze dne 6. listopadu 2001 o
kodexu SpoleCenstvi tykajicim se humédnnich 1éc¢ivych pfipravk, ve znéni smérnice Evropského parlamentu a Rady
2002/98/ES ze dne 27. ledna 2003, kterou se stanovi standardy kvality a bezpecCnost pro sbér, testovani,
zpracovani, skladovani a distribuce sloZek lidské krve a méni smé&rnice 2001/83/ES a smé&rnice Komise 2003/63/ES
ze dne 25. Cervna 2003, kterou se méni smérnice Evropského parlamentu a Rady 2001/83/ES o kodexu Spolecenstvi
tykajicim se humédnnich 1éc¢ivych ptripravkd (Text s vyznamem pro EHP) a ¢l. 64 a 100 smérnice Evropského
parlamentu a Rady 2004/27/ES ze dne 31. bfezna 2004, kterd mé&ni smé&rnici 2001/83/ES o kodexu Spole&enstvi
tykajicim se humédnnich 1lécivych pfipravkl (Text s vyznamem pro EHP).

Cl. 85 smé&rnice Evropského parlamentu a Rady 2001/82/ES ze dne 6. listopadu 2001 o kodexu Spoledenstvi
tykajicim se veterinarnich 1éc¢ivych ptipravki, ve znéni smérnice Evropského parlamentu a Rady 2004/28/ES ze dne

31. bfezna 2004, kterou se méni smé&rnice 2001/82/ES o kodexu SpoleCenstvi tykajicim se veterindrnich 1léc¢ivych
pripravka (Text s vyznamem pro EHP).

Cl. 6 smé&rnice Rady 89/398/EHS o sbliZovéani pravnich predpist &lenskych statl tykajicich se potravin urcenych
pro zvlastni vyZivu.

Cl. 9 odst. 2 pism. c) smérnice Rady 80/777/EHS ze dne 5. d&ervence 1980 o sbli’ovani préavnich predpist
¢lenskych statd tykajicich se vyuzivani a prodeje prirodnich minerdlnich vod.

Cl. 69, 94 odst. 2 a ¢&l. 100 smé&rnice Evropského parlamentu a Rady 2004/27/ES ze dne 31. b¥ezna 2004, kterou se
méni smérnice 2001/83/ES o kodexu SpolecCenstvi tykajicim se humannich léc¢ivych p¥ipravkd (Text s vyznamem pro
EHP) .

la) § 1 z&kona ¢&. 137/1995 Sb., o ochrannych znamkéach.

2) § 3 pism. a) zakona ¢&. 46/2000 Sb., o pravech a povinnostech p¥i vydavani periodického tisku a o zmé&né
nékterych dalsich zadkonu (tiskovy zakon).

3) § 1 zdkona &. 37/1995 Sb., o neperiodickych publikacich.

4) § 1 odst. 1 pism. c¢) =zakona ¢&. 273/1993 Sb., o nékterych podminkdch vyroby, &ifeni a archivovani
audiovizudlnich d&l, o zmé&né a doplnéni nékterych zakonu a nékterych daldich pfedpisu.

5) Z&kon &. 634/1992 Sb., o ochrané spotfebitele, ve zné&ni pozdé&jsich predpisu.

5a) § 7 zékona ¢. 480/2004 Sb., o né&kterych sluzbach informacéni spolecnosti a o zméné nékterych zakond (zdkon o
nékterych sluzbdch informac¢ni spolecnosti) .

5b) § 71 odst. 2 zakona ¢&. 50/1976 Sb., o uUzemnim plénovani a stavebnim Ffa&du (stavebni zakon), ve znéni zakona
¢. 83/1998 Sb.

5c) § 11 odst. 1 zakona &. 128/2000 Sb., o obcich (obecni zfizeni), ve znéni zakona &. 313/2002 Sb.
§ 44 odst. 2 z&kona ¢. 131/2000 Sb., o hlavnim mé&sté& Praze, ve znéni zakona &. 320/2002 Sb.

6) § 50a odst. 1 zakona ¢&. 513/1991 Sb., ve znéni zakona &. 370/2000 Sb.

7) § 50a odst. 2 a 3 z&kona ¢. 513/1991 Sb., ve znéni pozdé&jsich predpisu.

8) zakon &. 20/1966 Sb., o péc¢i o zdravi lidu, ve znéni pozdé&jsich predpist.

Zakon ¢. 160/1992 Sb., o zdravotni péci v nestdtnich zdravotnickych zatizenich, ve znéni pozdéjsich predpisu.
Zakon ¢. 79/1997 Sb., o 1léc¢ivech a o zménadch a doplnéni nékterych souvisejicich z&kont, ve znéni pozdéjsich
pfedpist.

9) § 2 odst. 1 pism. b) zadkona ¢. 634/1992 Sb., o ochrané spottebitele.

10) § 2 pism. v) zakona ¢&. 110/1997 Sb., o potravinadch a tabdkovych vyrobcich a o zmé&né a doplnéni nékterych
souvisejicich zakonu, ve znéni zakona ¢. 306/2000 Sb.

10a) § 2 pism. a) =zakona ¢&. 480/2004 Sb., o nékterych sluzbach informac¢ni spolecnosti a o zméné& nékterych
zakonu (zakon o nékterych sluzbach informaéni spolednosti) .



12) § 1 odst. 2 zdkona ¢&. 37/1989 Sb., o ochrané& pfed alkoholismem a jinymi toxikomaniemi.

13) za&kon &. 79/1997 Sb., ve znéni pozdéjsich ptedpisu.

Vyhlaska ¢. 473/2000 Sb., kterou se stanovi podrobnosti o registraci, Jjejich zmé&nach, prodlouzeni, urcovani
zpusobu vydeje léc¢ivého ptripravku, o zplsobu oznamovani a vyhodnocovani nezadoucich G¢inkt 1léc¢ivého ptripravku a
zplsob a rozsah oznadmeni o pouZziti neregistrovaného lécivého pripravku.

14) z&kon &. 79/1997 Sb., ve znéni pozdéjsich pfedpisu.

15) § 2 odst. 13 zakona ¢&. 79/1997 Sb.

15a) § 24a zakona ¢&. 79/1997 Sb., ve znéni zakona &. 129/2003 Sb.

15b) § 26¢c a 26d zékona &. 79/1997 Sb., ve znéni zakona &. 129/2003 Sb.

Vyhlaska ¢&. 288/2004 Sb., kterou se stanovi podrobnosti o registraci 1léc¢ivych ptipravku, jejich zménéch,
prodlouzeni, klasifikaci 1é¢ivych pfipravki pro vydej, ptrevodu registrace, vydavani povoleni pro soubézZzny
dovoz, ptredkladani a navrhovani specifickych 1lécebnych programd s vyuzitim neregistrovanych huménnich 1écivych
pripravka, o zpusobu oznamovani a vyhodnocovéani nezadoucich ucinku 1léc¢ivého ptripravku, vcetné nalezitosti
periodicky aktualizovanych zprdv o bezpecnosti, a zplusob a rozsah ozndmeni o pouziti neregistrovaného léc¢ivého
pripravku (registracé¢ni vyhlaska o lécivych pfipravcich).

16) § 2 pism. a) zakona ¢. 167/1998 Sb., o navykovych latkach a o zméné nékterych dalsich zakonu.

17) § 652 z&kona ¢. 513/1991 Sb., ve zné&ni zdkona ¢&. 370/2000 Sb.

17a) § 52a odst. 1 pism. a) zakona &. 79/1997 Sb., ve znéni zadkona ¢. 129/2003 Sb.

17b) § 27 a 28 =zakona ¢&. 285/2002 Sb., o darovani, odbérech, a transplantacich tk&dni a organi a o zméné&
nékterych zdkonl (transplantacé¢ni zakon).

2la) Narizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) &. 1924/2006.
22) § 2 pism. a) z&kona ¢. 110/1997 Sb., ve znéni zakona ¢. 306/2000 Sb.
23) Vyhla&ka &. 54/2004 Sb., o potravindch urcenych pro zvlastni vyzivu a zpusobu jejich pouziti.

23a) Cl. 9 odst. 2 pism. c) sm&rnice Rady 80/777/EHS ze dne 5. cCervence 1980 o sbli’ovani pravnich ptredpist
¢lenskych statd tykajicich se vyuzivani a prodeje prirodnich minerdlnich vod.

23b) § 2 pism. j) zdkona &. 110/1997 Sb., ve znéni pozdéjsich pfedpisu.
24) § 4 odst. 1 pism. c) vyhlasky ¢. 23/2001 Sb.
25) § 4 odst. 1 pism. d) vyhlasky ¢. 23/2001 Sb.

26) § 6 zadkona ¢&. 110/1997 Sb., ve zné&ni pozdéjsich predpisu.
§ 6 vyhlasky ¢. 23/2001 Sb.

26a) Zakon ¢. 326/2004 Sb., o rostlinoléka¥ské péci a o zméné nékterych souvisejicich zdkonl.

27) zakon ¢&. 288/1995 Sb., o strelnych zbranich a strelivu (zdkon o stfelnych zbranich), ve znéni pozdé&jsich
predpist.

28) Zzakon ¢&. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a o zméné dal3ich zakonu, ve znéni
pozdé&jsich predpisu.

29) § 9 zakona &. 79/1997 Sb., ve znéni pozdéjsich predpisu.

30) § 70 z&kona ¢. 20/1966 Sb., ve zné&ni pozdéjsich predpisu.

31) § 12 z&kona ¢. 79/1997 Sb., ve zné&ni pozdéjsich predpisu.

32) § 10 odst. 1 pism. a) zadkona ¢. 480/2004 Sb.

32a) Zakon ¢. 570/1991 Sb., o zivnostenskych Gfadech, ve zné&ni pozdé&jsich predpisu.

32b) Zakon ¢. 552/1991 Sb., o statni kontrole, ve znéni pozdéjdich pfedpisu.

33) Zz&kon &. 71/1967 Sb., o spravnim fizeni (spravni £ad), ve znéni pozd&jsich predpisu.

33a) Natrizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢&. 2006/2004 o spolupraci mezi vnitrostdtnimi organy
pfisludnymi pro vymahani dodrzovani zakonll na ochranu z&jml spotfebitele (nafizeni o spolupréci v oblasti
ochrany spottebitele).

34) § 2 odst. 2 zakona ¢&. 513/1991 Sb., obchodni zakonik, ve zné&ni zdkona ¢. 370/2000 Sb.

35) Z&kon &. 337/1992 Sb., o spravé dani a poplatkt, ve znéni pozd&jsich predpist.

36) § 81 a nasl. zakona ¢. 500/2004 Sb., spravni tad, ve znéni pozdé&jsich pfedpist.

37) Zakon &. 150/2002 Sb., soudni fad spravni, ve znéni pozd&jsich prepisu.



